MIKROEKONOMIE

1. Potfeby a zdroje. Vzacnost zdroji. Hranice vyrobnich moZnosti ekonomiky a jeji

souvislosti?
potreba
statek

vyrobni faktor

délba prace

produktivita prace

intenzita prace
predmét ekonomie

mikroekonomie

makroekonomie
vzacnost v ekonomii

nutnost a vyznam smény

funkce penéz

hranice vyrobnich moZnosti

zakon kles. vynosu

pocit, Ze se néteho nedostava, je vyjadfena nedostatkem néceho,
chténim nécéeho...

slouzi k uspokojovani potfeb, jsou dosahovany hospodarskou €innosti,
délime na ekonomické a mimoekonomické

zdroj; hospodarska cinnost pfedpoklada vyuZiti zdroju — vyrobnich
faktorti, ekonomické statky jsou vytvareny pomoci vyr. faktoru: puda,
prace a kapital

rozdéleni vyrobniho procesu na nékolik menSich vice se
specializujicich na dany typ prace, napf. v min. oddéleni pastevectvi od
zemédél. poté se vydélilo i Ffemeslo... délbou prace se zvySuje
produktivita

ucinnost vynakladané prace, kolik se udéla vyrobkii za dané kvantum prace,
produktivita roste kdyz vyrobce stejnym mnozstvim prdace vyrobi vice produkti
mnozstvi prace za ¢asovou jednotku

ekonomie zkouma, jak lidé a spole¢nost rozhoduji o vyuZiti vzacnych
zdroju, které maji alternativni uZziti, za u¢elem vyroby riznych statk( a
sluzeb, a jak jsou tyto komodity rozdélovany pro sou¢asnou a budouci
spotfebu mezi jednotlivé osoby a skupiny ve spole¢nosti

se soustfeduje na analyzu chovani jednotlivych subjektl (jednotlivc,
firem, domacnosti), otazky jako: ¢im je motivovan spotfebitel na trhu
vyrobkad...

zkouma chovani ekonomiky jako celku, otazky jako: mérfeni hrub. nar.
produktu, zaméstnanost, inflace...

vzacna je ta véc, ktera je uziteCna a pfitom existuje v omezeném
mnozstvi v poméru k potfebam

v naSich podminkach je nutnosti vzhledem k délbé prace a
soukromeému vlastnictvi, barter byl v minulosti shledan prili§ sloZitym,
slouzi jako wuniverzélni sménny prostfedek, jako mira hodnot
(prostredek oceriovani), a jako uchovatel hodnot, my obdrZzime penézni
ddchod za ktery ve sméné ziskame (nakoupime) statky, sménné neboli
trzni hospodarstvi

1. slouzi jako univerzalni sménny prostfedek, 2. jako mira hodnot
(prostfedek ocerovani), a 3. jako uchovatel hodnot

je situace kdy je dano mnoZstvi vyr. faktort se kterymi spol. disponuje
a jejich kvalita a technologie, pak existuje hranice (mez), kterou ve
vyrobé neni mozno prekonat

zvySujeme li pouzivané mnozstvi nékterého z vyr. faktor(, zatimco
mnozstvi ostatnich se neméni, pak se zpomaluje tempo rustu
produktu, tedy rist TP je doprovazen poklesem MP pfislusného vyr.
faktoru, tento zakon se prosazuje v kratkém obdobi

rostouci vynosy z rozsahu Vystup roste rychleji nez dodateéné vstupy (pfi zvySovani mnoZstvi

klesajici vynosy z roz.

konstantni vynosy z r.
kapitalovy statek

v8ech v. faktord, zvySovani jejich rozsahu)

rist vystupu zaostava za tempem zapojovani dodat. vyr. faktor(l na
vstupu

vystup roste stejnym tempem jako dodatecné vstupy

neslouzi konecné spotiebé, ale vstupuje do vyrobni spotfeby a stava
se vyrobnim faktorem, napf. vyrobni zafizeni, stroje prosté vSe co bylo
vyrobeno a je pouzito ve vyrobé



Vzacnost zdroju

Potreba — pocit ur€itého nedostatku, ktery se snaZime plné nebo alespor &asteéné odstranit.
To co slouzi k uspokojeni potfeby nazyvame statek. Potieby vykazuji rostouci trend, zdroje
slouzici k jejich uspokojeni vykazuji trend klesajici. Potfeby délime na : - ekonomické — jsou
uspokojovany statky, které jsou produktem hospodarské Cinnosti., - mimoekonomické —
jsou uspokojeny jinym zpusobem (vystup na horu...). Statky délime podle riznych kritérii:

- ekonomické — jsou vysledkem ekonomické ¢innosti (musi byt vyrobeny)

- volné — z pfirody

- konec&né spotfeby

- vyrobni spotfeby

Spotieba — proces pfi kterém dochazi k uspokojovani potfeb. Ekonomické statky jsou
vysledkem hospodarské cinnosti a jejich vznik predpoklada vyuziti zdroju — vyrobnich
faktort. Vyrobni faktory jsou k dispozici v omezeném mnozZstvi — jsou vzacné. Vyrobni
faktory délime na:

- prvotni (prace a pida) - druhotné (kapital)

Prace (L) - cilevédoma a ucelna lidska Cinnost. Nositelem je Clovék, ktery ji kona, aby monhl
uspokojovat své potifeby. Schopnost konat praci se nazyva pracovni sila.

MnoZstvi prace je limitovano: poctem praceschopnych osob, délkou pracovni doby a
intenzitou prace. Intenzita prace — mnozstvi prace vynaloZzené za €asovou jednotku. Od
intenzity prace je tfeba odliSovat produktivitu prace, ktera prace vyjadfuje UcCinnost
vynakladané prace Produktivita prace roste, jestlize pfi stejném mnozstvi prace je
vyprodukovano vétsi mnozstvi produkce.

Rast produktivity prace je zaloZzen na: - vyuzivani dokonalejSich technologii, - zlepSeni
organizace vyroby, - zavedeni dokonalejSi technologie. Délba prace — specializace
ucastnikl vyroby na jednotlivé druhy pracovnich &innosti nebo i pracovni operace. Vyroba
statku se sklada z fady na sebe navazujicich pracovnich operaci. Délba prace tyto operace
osamostatriuje a specializace vyrobce na urcitou operaci zvySuje jeho produktivnost, ale
soucasné prohlubuje vzajemnou zavislost vyrobcl — nutnost kooperace. Pada (P) — je
produktem pfirody, ale neni volné dostupna. Nejen puda k zemédélské vyrobé, ale veskeré
pfirodni zdroje. Kapital (K) — je vyrobnim faktorem, ktery je sam vysledkem pfedchozi
vyroby. Kapitalové statky neslouzi konecné spotfebé, ale vstupuji do vyrobni spotfeby,
stavaji se vyrobnim faktorem. Pouziti vyrobniho faktoru pfinasi vynos v podobé pfislusného
ddchodu: - mzda (prace) - renta (pada) - zisk Ci urok (kapital).

Hranice vyrobnich moznosti
Omezenost zdrojl nuti k rozhodovani (provadéni volby), jaké mnozstvi vyrobnich faktort a
na jaké cinnosti bude vyclenéno. Pfi daném mnozstvi a kvalité vyrobnich faktorl a pouzité
technologii (zplsob spojeni vyrobnich faktorl), kterymi spole¢nost disponuje existuje
hranice, kterou neni mozno pfekonat — hranice vyrobnich moznosti. Dosahuje-li
ekonomika vykonu na hranici vyrobnich moznosti, dosahuje tzv. vyrobni efektivnosti, tzn.
nemuze zvysit vystup jednoho statku, aniz by snizila vystup jiného statku. Vykon pod hranici
je projevem neefektivnosti, bez ohledu zda je to zplsobeno v disledku nevyuzivanych zdrojl
nebo, Ze vyroba neni uskuteériovana efektivné. Kfivka hranice vyrobnich moZznosti vyjadfuje
i jinou ekonomickou souvislost — alternativni naklady (naklady obétované prilezitosti). PFi
rozhodovani je zakladem porovnani prospéchu (uzitku), ktery volba pfinese s obéti, ktera je
varianty, ktera nebyla zvolena, ale byla by vybrana, pokud by se nerealizovala varianta prvni.
Posun kfivky smérem doprava
Posun hranice vyrobnich moznosti nahoru umozfiuije, aby
v budoucnu rostla bézna
spotfeba zaroven se zvySovala
tvorba kapitalovych statkt a tim i
spotfeba v nasledujicim obdobi.
To prfedstavuje posun z bodu

tvorba
kapitalovych
statkd

0 M=M1 kone&na spotfeba 2



vyrobnich moznosti (L > L1). S kfivkou vyrobnich moznosti souvisi i druha zakonitost
prosazujici se pfi vyuzivani vyrobnich faktoru, tzv. zakon klesajicich vynost. ZvySujeme-li
pouzivané mnozstvi nékterého z vyrobnich faktorll, zatimco mnozstvi ostatnich faktor(l se
neméni, zpomaluje se tempo rastu produktu, tzn. klesa mnozstvi produkce pfipadajici na
jednotku pouzitého vyrobniho faktoru.

VF Pocet jednotek Vystup

K X Plati V' >V vystup se zvysuje

L y Vv Vv’ Vv

P z < vystup pfipadajici na
jednotku

K x+1 Kx+1 Kx  kapitalu se snizuje

L y Vv’

P z

Zakon pusobi az po prekroCeni optimalniho mnozstvi VF. Zakon se prosazuje v kratkém
obdobi. Vztahuje se vyluéné k pfipadim zvySovani mnozstvi pouzivaného jednoho VF a
prekroCeni optimalniho poméru tohoto vyrobniho faktoru k ostatnim faktoriim. V praxi se
setkavame s pfipady zvySovani mnozstvi vSech vyrobnich faktord (zvySovanim jejich
rozsahu). Jestlize rast rozsahu pouzivanych vyrobnich faktoru:

- vyvola proporcionalni zvySeni produkce hovofime o konstantnich vynosech z rozsahu
vyroby

- je vy$Si nez rist vynosu hovofime o klesajicich vynosech z rozsahu

- je nizsi nez rlst vynosu hovofime o rostoucich vynosech z rozsahu

2. Trh a trzni mechanismus. Funkce trzniho mechanismu. Rovnovazna cena?

koordinace uvedeni jednotlivych ¢asti do souladu

hospodafsky mechanismus dava zietelnou odpovéd, co jak a pro koho vyrabét, 1. zajistuje
usmeérnéni zdroji vzhledem k potfebam, 2. nuti vyrobce k efektivnimu
chovani (jak z omez. zdroji dosahnout vy$siho vykonu)

trh Jje misto kde dochazi ke sméné mezi trznimi subjekty, vnitinim fadem
trhu je trzni mechanismus, ktery je zaloZen na vzajemném ovliviiovani
tri procesu: tvorby nabidky, tvorby poptavky a tvorby ceny

cenova liberalizace aby trh daval mozZnost cené skuteéné odrazet ménici se proporce mezi
nabidkou a poptavkou musi byt tzv. C.L. , zakladem je trzni suverenita
subjektl, svoboda volby zda koupi &i proda. hovofime o vlastnické
suverenité trznich subjektu.

trzni cena je pro trzni subjekty zakladni informaci, od které se odviji jejich
rozhodovani a jednani v dalSim obdobi, pfedpokladem vytvafeni trzni
ceny je cen. liberalizace

smiSena ekonomika jedna z forem realnych modernich ekonomik, zalozena na koexistenci
a doplfiovani systému cenové (trzni) i pfikazové (centralni) koordinace.

trzni mechanismus  je vnitinim rfadem trhu, je zaloZzen na vzajemném ovliviiovani tfi
procesu: tvorby nabidky, tvorby poptavky a tvorby ceny

cena je penézni forma kvantitativniho poméru, a je vysledkem ovliviiovani
nabidky a poptavky na trhu

rovnovazna cena cena, ktera vznika rovnovahou poptavky a nabidky

konkurence proces stfetavani ruznych, zpravidla protikladnych zajmd trznich
subjektt, proces konkurence je od trhu neoddéliteiny a je
predpokladem fungovani trhu

cenova a necenova konku.  cenova = firmy si konkuruji prostr. ceny, projevuje se snizovanim ceny
necenova = konkurence prosti. 1. kvality produkce, 2. $irSi podminky
prodeje, 3. reklamou, 4. dobrym jménem firmy, 5. znackou atd.



dokonala konkurence

nedokonala konkurenc.
monopol

externality

rivalitni a nerivalitni spotf.

soukromy statek

vefejny statek
trzni selhani

je abstrakce, 1. na strané vyrobcl je mnoho subjektt, svou pfitomnosti
nebo nepfitomnosti neovlivni celk. nabidku, 2. existuje volny vstup do
odvétvi, 3. vyrobky jsou dokonalé substituty — pfi splnéni téchto
podminek existuje jedina cena, ktera je vl&i vyrobcim onbjektivni,
doko. konkurence je cestou uspor, zdokonalovani a hosp. pokroku
odrazi realné poméry na realnych ftrzich, ma tfi zakladni formy:
monopol, oligopol a monopolisticka konkurence

nabidky stoji jediny vyrobce

Jjedna z pficin trzniho selhavani, jevy, které pozitivné ¢i negativné
ovliviiuji jiné subjekty, aniz za né musi byt placeno, 1. pozitivni (svétlo
z vyrobni haly sousediciho podniku na nasem dvorku), 2. negativni
(totéz svétlo svitici v noci do loznice)

rivalitni = spotfeba soukromého statku, ktera sniZuje dostupné
mnozZstvi pro ostatni spotfebitele

nerivalitni = spotfeba vefejného statku, ktery mize byt spotfebovavan
soucCasné nékolika subjekty

vyrobce je schopen omezit uziti vyrabéného statku na ty spotfebitele,
ktefi jsou ochotni za vyrobek zaplatit (vylou¢eni vyrobcem)

je li nabidnut jednomu subjektu, stava se dostupny i jinym subjektim
jsou situace, kdy trh nefunguje ocCekavanym zplsobem, tzn.
nezabezpecuje efektivni alokaci zdroju

Funkce trzniho mechanismu

Trh je zakladem trzniho hospodarstvi a jeho vnitfnim Fadem je trzni mechanismus. Na trhu
dochazi k vyméné Cinnosti prostiednictvim smeény. Trh poskytuje nezbytné informace, od
kterych se odviji o€ekavani trznich subjektl a jejich oCekavani. Trzni mechanismus je
zalozen na vzajemném ovliviiovani 3 procesu: tvorby nabidky, tvorby poptavky, tvorby ceny.
Nabidka (Supply) vyjadfuje ochotu nabizet urcité mnozstvi produkce (Q) za urcitou cenu
(P). S rostouci cenou se zvySuje nabizené mnozstvi je souvislost oznaCovana jako zakon

rostouci nabidky.

Nabidkova kfivka

P

RozliSujeme nabidku:

celkovou (agregatni), ktera je uréena objemem vyroby
vS§ech vyrobcl a cenami, za které jsou ochotni prodat
individualni, kdy se jedna o nabidku jednotlivého vyrobce. Je
uréena mnozstvim jeho produkce a cenami, za které je
ochoten prodavat.

dilci (trzni) — nabidka jediného vyrobku, ktery maze byt

0

dodavan na trh rdznymi vyrobci
Q

Poptavka (Demand) vyjadfuje ochotu kupovat urcité mnozstvi produkce za urcitou cenu. Pro
poptavkovou kfivku je charakteristické, Ze s rostouci cenou klesa poptavané mnozstvi —
zakon klesajici poptavky.

Poptavkova kfivka

P

RozliSujeme poptavku:

celkovou (agregatni) — je uréena celkovym objemem
produkce, ktery chtéji kupujici zakoupit a cenami za které
jsou ochotni koupit.

individualni — poptavka jediného kupujiciho

diléi (trzni) je poptavka po jednom vyrobku, kterou
pfedstavuji zamyslené vydaje raznych kupuijicich.

Koupéschopna poptavka — poptavka, na jejiz realizaci

Q ma poptavajici dostatek finanénich prostfedkt. Cena je



chapana jako vyslednice stfetu nabidky a poptavky a jeji zmény jako odraz zmén vztahu
nabidky a poptavky. Cena je penéznim vyjadifenim sméného poméru. Obecné plati, ze
pfevaha nabidky nad poptavkou se projevuje poklesem ceny a naopak. Zména ceny je
impulsem ke zméné na strané nabidky a poptavky a zméné jejich vzajemné proporce.
Zména pomeéru znovu pusobi na uroven ceny. Trzni cena je pro trzni subjekty zakladni
informaci, od které se odviji jejich rozhodovani a jednani v dalSich obdobich.

TrZni mechanismus Trzni mechanismus plni 2 funkce:
CENA o optimalizace alokace zdroju -
pferozdélovani zdroju v zavislosti na
TRH situaci na trhu. (omezeni vyrob

s niz§i poptavkou).
» nuti vyrobce k efektivhimu chovani
Aby mohl fungovat trzni mechanismus musi existovat: cenova liberalizace — volna tvorba
cen, vlastnické suverenita — firma musi byt reprezentovana suverénnim vlastnikem,
existence trhu vyrobnich faktor(. Trzni subjekty mizeme rozdélit do dvou zakladnich skupin:

- domacnosti — subjekty pfichazejici na trh s cilem nakoupit statky a sluzby slouzici
k uspokojovani potfeb. Na trhu vyrobku a sluzeb vystupuiji v roli kupujiciho, na trhu vyrobnich
faktord vystupuji na strané nabidky.

- firmy — instituce, jejichz Cinnost je zaméfena na produkci vyrobkl a sluzeb za ucelem
prodeje. Na trhu vyrobkl a sluzeb vystupuji na strané nabidky, na trhu vyrobnich faktor(
vystupuji na strané poptavky.DalSim subjektem vystupujicim na trhu je stat. Pfi sledovani
koordinujici role trhu je ucelné rozliSit 2 trzni roviny: - trh vyrobkl a sluzeb, - trh vyrobnich
faktor(

Rovnovazna cena

Fungovani trzniho mechanismu vyustuje ve vznik ceny, ktera je vyjadfenim poméru mezi
nabidkou a poptavkou a zmény ceny jsou vyvolany zménou vzajemného pomeéru. Prisecik
kfivek nabidky a poptavky (E) je bodem rovnovahy trhu. MnozZstvi produkce odpovidajici
pruseciku nazyvame rovnovazné mnozstvi (Qg) a odpovidajici cenu oznacujeme jako cenu
rovnovahy (Pg).

Plati: S>D = P| , S<D = Pt

O trhu fekneme, Ze je v rovnovaze, je-li nabidka
P S vyrovnhana s poptavkou. VSichni, ktefi jsou ochotni
pfi rovnovazné cené P vyrabét a nabizet na trh
dodavaji a skutecné prodavaji. Sou€asné jsou na
trhu uspokojeni v8ichni, ktefi jsou pfi rovnovazné

Rovnovaha trhu

Pe E cené ochotni kupovat. Kazda cena na trhu
D vyrovnava vztah mezi nabizenym a poptavanym
mnozstvim. Rovnovahu v3ak vyjadiuje vyluCné
0 Qe Q cena odpovidajici praseciku kfivky nabidky a
poptavky.
Konkurence

Konkurenci rozumime stfetavani riznych zpravidla protikladnych zajm( trznich subjektd.
Proces konkurence je od trhu neoddélitelny a je prfedpokladem fungovani trhu. Ma-li
existovat konkurencéni prostfedi, musi se trhu 0&astnit alespori 2 vzajemné nezavislé
subjekty. Konkurence mezi nabidkou a poptavkou byva nazyvana konkurence napfi¢ trhem.
Z hlediska vyvoje trhu a mechanismu jeho fungovani sehrava kli€ovou roli konkurence mezi

subjekty nabidky.

Konkurenci rozliSujeme:

podle postaveni vyrobcu: dokonalou  x nedokonalou
podle pouzitych prostfedki konkurencniho boje:  cenovou X necenovou



- cenova konkurence — firmy si konkuruji prostfednictvim ceny. Ma podobu snizovani ceny
a jeji smyl spociva v moznosti realizovat vétsi mnozstvi produkce za nizsi cenu.

- necenova konkurence — ke konkurenci vyuziva necenovych metod a prostfedkl, napf.
kvalita produkce, reklama, dobré jméno firmy, znacka ...

- dokonald konkurence - na strané nabidky je velké mnozstvi subjektl, z nichz kazdy
zaujima zanedbatelny podil nabidky. Vyrobek je dokonaly substitut. Neexistuje bariera pro
vstup od odvétvi. VSichni vyrobci jsou si rovni, nejsou schopni ovlivnit celkové mnozZstvi a
cenu, cena je vlci vyrobci objektivni — bud' je nebo neni schopen pfi dané cené vyrabét.
Konkurenéni boj v DOKO se realizuje prostfednictvim snizovani nakladu.

- nedokonald konkurence - negace dokonalé konkurence, neplati alespofi 1 podminka
dokonalé konkurence.

Nedokonala konkurence

. : ~ Zdroje trznich

Pocet vyrobcl Bariery vstupu Vyrobek nedokonalosti. Mezi

Monopol jeden silné identicky zd roje trznich

Oligopol mala skupina vyznamné identicky/diferencovany nedokonalosti pat”

pfedevS§im:  nedokonala

Monopolisticka velka skupina slabé diferencovany konkurence externality
konkurence )

(efekty prelévani).

3. Analyza chovani spotiebitele. UziteCnost, mezni a celkovy uzitek. Indiferenéni analyza.
Maximalizace uzitku. Rovnovaha spotfebitele?

uzite€nost vyjadiuje pocit spotfebitele, pocit uspokojeni potfeby. je to kategorie
subjektivni, uziteCnost je také vlastnost, kterou zbozi ziskava jeli
zakoupeno

mezni uzite¢nost Cili mezni uZitek, vyjadruje jaky je pfirustek celkové uziteCnosti, jestlize
se zvysi mnoZstvi spotfebovavaného statku o jednotku, &im je statek
vzacnéjsi tim roste jeho mezni uZitek

celkova uziteCnost je celkova uroven uspokojeni potieb, kterou poskytuje soubor
spotfebovavanych statk(, ¢im vétSi mnozstvi statka, tim celk.
uzite€nost roste

kardinalismus vztahuje se k teorii mezni uZitecnosti, predpokladal, Ze uZite¢nost je
méfitelna, tzn. Ze spotrebitel je schopen Fici jak velky uzZitek mu prinasi
spotreba urcitého statku

ordinalismus vztahuje se k teorii mezni uziteCnosti, spotfebitel neni schopen Fici jak
velky uzitek mu spotieba pfinasi, ale je schopen uzite¢nost porovnavat,

rovnovaha spotrebitele je ta situace, kdy spotfebitel nemohl uskutecnit lepSi volbu za danych
podminek, je to bod kde se teCna (max. zbozi A a B) dotyka
indiferenéni krivky

indiferenéni kfivka  kfivka lhostejnosti, kombinace spotfeby statku A a B, které pfinaseji
stejny uZitek lezi na této kfivce

Spotrebitel vstupuje na trh se zamérem nakoupit statky slouzici k uspokojeni potfeb. Jeho
cilem je maximalizovat uZitek, ktery mu spotfeba pfinasi. Pfi rozhodovani, které zboZi
zakoupi poméfuje spotiebitel 2 veli€iny: uzitek, ktery mu spotfeba piinasi; obét v podobé
penézniho vydani spojeného s koupi.

UzZite¢nost



vyjadfuje pocit uspokojeni, ktery pfinasi spotfeba urcitého statku. Jedna se o subjektivni

kategorii. kazdy spotiebitel povazuje spotfebu urcitého

statku za jinak dulezitou. UziteCnost ovliviiuje

Q o] 1 2] 3] 4] 5[ s rozhodovani spotfebitele pfi rozhodovani o tom, jak

My i S 31 2 11 OF yynalozi dichod. RozliSujeme mezi celkovou a mezni
TU 0 71 12] 15 17] 18] 18 Vi v . - wag v . . ’

uziteCnosti. Celkova uzite€nost je dana celkovym

Mu uspokojenim  potfeb, které poskytuje soubor

spotfebovanych statkd. S rostoucim mnozstvim

spotfebovanych statkl celkova uzite€nost roste -

opakovana spotfeba zvySuje celkovou uzZite€nost.

S celkovou uziteénosti Uzce souvisi uzite¢nost mezni ,

resp. mezni uzitek, ktery vyjadfuje, jaky je pfirlstek

T 3 4 5 ¢ q UziteCnosti, jestlize se zvySi mnozZstvi spotfebovaného

statku o jednotku. Tuto souvislost popisuje 1.

Gossenllv zakon — zakon klesajiciho mezniho uzitku.

20 Mezni uzite€nost spotfebovavanych statku klesa. Vyse

mezni uziteCnosti je zavisla na intenzité potfeby a na

dostupnosti statk(l. Obecné plati, ¢im je statek

10 vzacnégjsi, tim je jeho mezni uzitek vyssi. Spotfebitel

nakupuje na trhu vice druh( statki a pfitom se snazi

maximalizovat uzitek. Je-li spotfebitel v rovnovaze,

2 3 4 5 6 Q znamena to, Ze nemohl uskute¢nit lep$i volbu. Na

rovnovahu spotiebitele maji vliv nejen zmény v potfebach, ale také zmény cen. Cenovy
vzestup u zbozi, zplsobi, ze mezni uzitek tohoto zbozi bude mensi nez u ostatniho zbozi.

Celkova a mezni uzite¢nost

=N WH OO N
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Indiferen¢ni analyza, rovnovaha spotrebitele

Indiferenéni kfivka Indiferencni analyza vychazi z pfedpokladu, Zze
A spotfebitel je schopen uziteCnost porovnavat.
Spotrebitel je schopen rozhodnout, ktera kombinace
uzite€na, pfipadné, ktera kombinace spotfeby mu
pfinasi stejny uzitek. Kombinace, ktera pfinasi
spotfebiteli stejny uzitek lezi na tzv. indiferenéni
krivce (kfivce lhostejnosti).

B Body K, L, M pfedstavuji kombinace spotfeby, které
poskytuji  stejny uzitek. Kombinace s vysSi
uziteCnosti lezi na indiferenéni kfivce vySSiho fadu (R ) naopak kombinace s nizSi
uzite€nosti lezi pod indiferenéni kfivkou. Kazda kombinace lezi na nékteré indiferenéni
kfivce. Tvar indiferencnich kfivek vyjadfuje souvislost, kterou vyjadiuje zakon substituce.
Substituty — statky, které jsou schopny se vzajemné zastoupit pfi uspokojovani potreb.
Substituce — je nahrazovani statku A odpovidajicim mnozstvim statku B.
PFi substituci obecné plati, Ze €im je zbozi vzacnéjsi, tim vétSi mnozstvi méné vzacného
zboZi dostaduje k jeho nahradnimu uziti.

Rovnovaha spotrebitele

Pomoci indiferenénich kfivek je mozZné odvodit i rovnovahu spotfebitele zakreslenim
pfijmového omezeni tzv. linie pfijmu do indiferenéni mapy. Linie pfijmu vymezuje vSechny
dostupné kombinace spotfeby zboZi. Ty kombinace, které lezi na linii znamenaji, Ze
Rovnovaha spotfebitele spotfebitel vydava cely disponibilni dichod.

A Linie pfijmu je v bodé E teCnou k indiferen¢ni kfivce.
Kombinace poskytujici vy$si uzitek musi leZet nad touto
indiferen¢ni kfivkou a je cenové nedostupna. VSechny
cenové dostupné kombinace poskytuji nizSi uzitek.

¥ B
rozpoctova
linie



Uchovani rovnovahy v bodé E je zavislé na dlichodovych moznostech spotfebitele a cenach
zbozi. Pfi zméné dlichodu a ceny zbozi se méni linie pfijmu. RuUst dichodu posouva celou
linii pFijmu od pocatku, pfi poklesu naopak Pokles ceny posouva bod nalezejici linii pfijmu na
ose dal od poc¢atku &i naopak v pfipadé riistu.Rovnovaha se ustavuje v jiném bodé jako bod
dotyku te€ny, {j. linie pfijmu a indiferenéni kfivky.

4. Trzni poptavka. Dichodovy a substituéni efekt. Cenova elasticita poptavky?

poptavka je funkéni zavislost mezi dvéma proménymi, mnozstvim Q a cenou P,
zména poptavky znamenda posun kfivky poptavky, zména poptavky je
vyvolana bud: 1. zménou duchodu, nebo 2. zménou ceny jiného
produktu (substituéni ef.)

poptavané mnozstvi zména poptavaného mnoZstvi se projevuje posunem po poptavkovée
kfivce, zména ceny vyvola posun po popt. kfivce

duchodovy efekt popt. pokud jsou dva druhy zbozi A a C substituty, pak zména ceny zbozi C
vyvola posun po poptavkové kfivce na trhu C

substitucni efekt popt. coZ ale také vyvola posun poptavkové kfivky po zboZi A

substitut jen zbozi zaménitelné ve spotiebé a €im je substitut dokonalejsi, tim

elasticita poptavky zménou ceny se popt. mnoZstvi méni nepfimo umérné, souasné plati,
Ze intenzita s niz se mé&ni_mnoZstvi v zavislosti na zméné ceny je u
riznych zbozi rdzna — cenova elasticita poptavky, mize byt i ve vztahu
k dichodu

Poptavka (Demand) vyjadfuje ochotu kupovat ur€ité mnozstvi produkce za urcitou cenu. Od
poptavky musi byt odliSeno poptavané mnozstvi. Zmény poptavaného mnozstvi se projevuji
posunem na poptavkové kfivce, zatimco zména poptavky znamend posun kfivky. Zména
ceny je faktorem, ktery zplsobuje pohyb (posun) po poptavkové kfivce. Poptavka se pfitom
neméni. Posun po kfivce je dlsledkem tzv. didchodového efektu, ktery mize byt kladny i
zaporny. Vyjadfuje skute€nost, Ze za stejny dichod si mizeme koupit vétSi mnozstvi zbozi
(jestlize cena klesla) nebo naopak mensi mnozstvi (po cenovém narustu).

Didchodovy a substitucni efekt. Zména poptavky, tj. posun poptavkové kfivky muze byt
vyvolana plsobenim dvou faktoru:

- zménou nominalniho dichodu — vy38i nominalni dichod umoziuje koupit vétsi mnozstvi
zbozi, naopak pokles dichodu znamena, ze pfi stejnych cenach nakoupime méné zbozi.
Rust dichodu posouva poptavkovou kfivku vpravo. Pokles dichodu posouva poptavku
doleva. Toto se nemusi v praxi vzdy projevit nebot’ napf. rist dichodu muze byt soucasné
zbozi, ktere dfive nakupoval.

- vlivem substituéniho efektu. Kazdé zbozi ma na trhu sv(j substitut. Substitut je zbozi
efektu na poptavku. Jsou-li zbozi A a C substituty, pak zména ceny zbozi C vyvola jednak: -
posun po poptavkoveé kfivce na trhu C a zaroven, - posun poptavkové kfivky po zbozi A.
Cena zbozi A se nezménila, ale poptavka se zvySila. Substituéni efekt je silné potlacen,
nejsou-li na trhu realné substituty a u skupin komplementarniho zbozi. Komplementy —
statky, vzajemné se doplfujici ve spotfebé. (tenisové rakety-tenisové micky). Na realném
trhu se muzeme setkat s chovanim, které neodpovida vySe popsanym souvislostem. Na
realném trhu pusobi i jiné vlivy, dominantni mezi nimi je oéekavani budouciho vyvoje, ktera
ovliviiuji rozhodovani kupuijicich, ale také moda, vkus.

Cenova elasticita poptavky. Poptavka odrazi vztah mezi cenou a poptavanym mnozstvim.
Obecné plati, ze se zménou ceny se poptavané mnozstvi méni nepfimo umérné. Intenzita
S niz se méni mnozstvi v zavislosti na zméné ceny je u raznych zbozi rizna — rizna cenova
pruznost (elasticita) poptavky. Cenovou elasticitu zkoumame u trzni poptavky, kterou



ziskame soucétem jednotlivych  individualnich poptavkovych kfivek vystupujicich na

zkoumaném trhu. Cenova elasticita — pomér procentni zmény mnozstvi k procentni

zméneé ceny. Podle velikosti koeficientu rozliSujeme 3 zakladni typy cenové elasticity:

e > 1 - poptavka je pruzna — zména ceny vyvola vétsi zménu poptavaného mnozstvi (5%

zména ceny se projevi 10% zménou poptavaného mnoZstvi)

e = 1 — poptavka je jednotkové elasticka (jednotkové pruzna) — zména ceny odpovida

zméné poptavaného mnozstvi (5% zména ceny se projevi 5% zménou poptavaného

mnozstvi)

e <1 — poptavka je nepruzna — zména poptavaného mnozstvi je mensi nez zmeéna ceny.

(5% zména ceny se projevi 1% zménou poptavaného mnoZzstvi).

Dale rozliSujeme: dokonale pruznou poptavku — poptavané mnozstvi se méni, aniz by

dochazelo ke zméné ceny — poptavkova kfivka je rovnobézna s osou mnozstvi. Dokonale

nepruznou poptavku — objem poptavaného mnozZstvi se pfi zménach cen neméni —

poptavkova kfivka ma tvar vertikaly.

Musi platit: Poptavka je

elasticka — jestlize pokles ceny

vyvola takovy r0st objemu

produkce, Ze celkovy pfijem

vzroste. Poptavka je neelasticka

K L — jestlize pokles ceny je

doprovazen takovym zvySenim
5 objemu produkce, Ze celkovy

— 5 pfijem klesne. Poptavka je

jednotkové elasticka — jestlize

pokles ceny je doprovazen

zvysenou realizaci produkce, ale celkovy pfijem se nezmeéni.

Pruznost poptavky je ovliviiovana témito faktory:

- postavenim, které zbozi zaujima ve spotiebnim kosi — u pfedmétu denni potfeby je

pruznost mensi nez u luxusniho zbozi.

- postavenim zbozi na trhu vzhledem k substitutim. Ma-li zbozi adekvatni substituty, je

pruznost vyS§i — poptavka se pfesouva k substitutim.

- vyvoj oc¢ekavani spotrebitelt

P — .
elasticka poptavka neelasticka poptawka

0 : o]

5. Naklady firmy. Produkéni funkce. Celkovy, mezni a primérny produkt. Analyza nakladd.
Naklady v kratkém a dlouhém obdobi?

produkéni funkce jeji pomoci popisujeme vztah mezi vstupy a vystupy, pro VF (K,L,P)
plati tento vztah Q = f (K,L,P), je to vztah mezi maximalnim mnozstvim
vystupu, které mulze byt vyrobeno a vstupy potfebnymi k dosazeni
tohoto vystupu

mezni produkt pfirustek celkové produkce dosaZeny zvySenim mnoZstvi nékterého
z VF o jednotku

piijem z mezniho produktu  zvySeni celkového pfijmu vyvolané realizaci mezniho produktu je
pfijem z mez. produktu, ma klesajici tendenci

izokvanta pokud se omezime pouze na dva VF, prace a kapital, pak jejich stejné
vystupy lezi na krivce, ktera ma tvar indiferenc¢ni krivky , stejné jako u
mezniho uzitku z produktt A a C

celkové naklady TC, je soucet fixnich (FC — se zvyS. vyr. se neméni) a variabilnich (VC
- se zvySovanim vyroby vzristaji) nakladu

primérné naklady  AC, naklady na jednotku produkce AC = TC / Q, rozliSujeme také
pramérné fixni nakl. a pramérné variabilni naklady

mezni naklady MC, jsou dodate¢né naklady vyvolané zvySenim objemu produkce o
jednotku, vyjadfuji co stoji kazda dalSi jednotka produkce, MC vyjadfuji
prirustek kratkodobych TC



celkovy prijem TR, vedkeré penézni pfijmy (trzby), které firma ziské za realizovanou
produkci, plati Ze TR =P x Q (P je cena a Q je objem real. mnoZstvi)

prameérny pfijem AR, je celkovy pfijem déleny mnozstvim realizované produkce AR =
TR/Q

mezni pfijem MR, je prirGstek celkového prijmu dosaZeny realizaci dodatecné
Jjednotky produkce

zisk rozdil mezi celkovym pfijmem a celkovymi naklady (TR — TC)

Cisty ekonomicky zisk je rozdil mezi ucetnim ziskem a implicitnimi naklady (coZ jsou naklady
z VF, které jsou ve vlastnictvi oného subjektu a z néz tudiz neplati)

explicitni naklady naklady evidované v u€etnich knihach

implicitni néklady  jsou néaklady z VF , které jsou ve viastnictvi subjektu a za néz tudiz
neplati

Firmy vystupuji na trhu vyrobkl a sluzeb v roli prodavajicich. Firma ocekava rozdil mezi
naklady na €innost firmy a vynosem z realizovanych prodejl (zisk). Pfi svém rozhodovani
musi firma odpovédét na 2 okruhy otazek: - jaky produkt a v jakém mnozstvi vyrabét; - jakou
kombinaci VF pro vyrobu pouZit.

Produkcni funkce

Popisuje vztah mezi vstupy a vystupy. Produkéni funkci mizeme zapsat ve tvaru: Q = f(K, L,
P). Podoba produkéni funkce zavisi na technické urovni kapitalovych statkl, pouzivané
technologii, zpusobu fizeni, kvalité prace aj. Produkéni funkce predstavuje stav mezi
maximalnim mnozstvim vystupu, které mize byt vyrobeno a vstupy potfebnymi k dosazeni
tohoto vystupu. Je definovana pfi daném stavu techniky a technologie. Potom vystup zavisi
pfedevSim na mnozstvi vyrobnich faktorl a jejich kombinaci. Pfirlistek celkové produkce
dosazeny zvySenim mnozstvi nékterého z vyrobnich faktorl o jednotku nazveme mezni
produkt. Technologicka zmé&na umoznuje ze stejnych zdroji vyprodukovat vétSi mnozZstvi
vystupu — posunuje produkéni funkci. (obr. str. 84). Mezni produkt se vztahuje k uréitému VF
a proto rozliSujeme:

- mezni produkt kapitalu — pfiristek celkového objemu produkce zalozeny na zapojeni
dodatecné jednotky kapitalu, aniz by se ménilo mnozstvi ostatnich VF

- mezni produkt prace — viz. kapital

- mezni produkt pudy — viz. kapital

Plati tzv. zakon klesajiciho mezniho produktu — viz. zakon klesajicich vynosu v 1. otazce.
Zvyseni celkového pfijmu vyvolaného realizaci mezniho produktu se nazyva pfrijem
z mezniho produktu — za pfedpokladu nezménénych cen. | pfijem z mezniho produktu ma
klesajici tendenci. Optimalni kombinaci VF pfestavuje takovy pomér mezi vyrobnimi faktory,
pfi které se mezni produkty vyrobnich faktord sobé rovnaji. RozliSujeme 3 ¢asové horizonty
ve vztahu k mozZnostem rozSifovani vyroby:

- velmi kratké obdobi — vyrobce neni schopen rozsifit nabidku produkce

- kratké obdobi — vyrobce je schopen zvySovat objem produkce tim, ze uvadi do chodu
existujici nevyuZzité vyrobni kapacity, tzn. Ze rozsah reakce je omezeny.

- dlouhé obdobi — je mozZno zvySovat objem produkce zavadénim novych vyrobnich kapacit
Tentyz vystup je mozné dosahnout riznymi kombinacemi VF. Nahrazovani jednoho faktoru
druhym se nazyva substituce VF. Pfi omezeni pouze na 2 VF: praci a kapital, lezi stejné
vystupy na kfivce, ktera ma tvar indiferencni kfivky — izokvanta Bod dotyku izokvanty a
rozpoctové linie je bodem rovnovahy firmy. (obr. str. 86)

Analyza nakladu

K vyrobé produkce, kterou firma dodava na trh, nakupuje firma VF za které plati — vznikaji
naklady. Naklady — penézni vydaje spojené s vyrobou a realizace trzni produkce. Naklady
délime do 2 skupin: fixni naklady (FC) — naklady, které se s rozsahem vyroby neméni.
V kratkém obdobi je neni mozno zménit. variabilni naklady (VC) — s rostoucim objemem
vyroby vzrUstaji. Souctem variabilnich a fixnich nakladu ziskame tzv. celkové naklady (TC).
TC=FC + VC. (obr. str. 88)
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Dullezitou roli hraji primérné naklady (AC): AC = TC / Q. | u prumérnych nakladd
rozliSujeme: fixni slozku (AFC) — tyto naklady klesaji spolu s rozSifovanim vyroby. variabilni
slozku (AVC) — nejdfive klesaji a od urcitého rozsahu produkce rostou. Obdobnou
vyvojovou tendenci maji i fixni naklady jako celek. Mezni naklady (MC) - dodate¢né naklady
vyvolané zvySenim objemu produkce o jednotku. (vyjadfuji cenu kazdé dalSi jednotky
produkce nebo pfirdstek kratkodobych TC): MC,= TC,— TC,4. Jejich grafickym vyjadfenim
je kfivka nejdfive klesajici a poté rostouci. (obr. str. 89). Mezni naklady ovliviiuji vyvoj
variabilnich i celkovych nakladl a tim se projevuji i do nakladd priimérnych. Plati: kfivka
meznich nakladl protina kfivku primérnych v jejich minimu. V kratkém obdobi po dosazeni
rovnosti MC = AC (bod protnuti kfivek MC a AC) jsou MC vys$8i nez primérné a dochazi ke
zdrazovani vyroby. V dostate¢né dlouhém obdobi mlze firma vyuzivat dodate¢né VF.
InvestiCni aktivita umozhuje udrzet, pfipadné snizit MC. Nové investice znamenaji posun
k novym smérem doprava posunutym kfivkam meznich a primérnych nakladi.Zdokonaleni
se vyjadfuje posunem doprava a doll. Existuje hranice zdokonaleni, po jejimz pfekroCeni
neni mozné dosahnout ristu vykonu a snizovani pramérnych nakladd soucasné. Existuje
obalova krivka, ktera predstavuje primérné naklady z hlediska dlouhého obdobi AC, . (obr.
str. 91).

6. Chovani firmy. Vztah pfijmd a nakladu. Pojeti zisku v ekonomii. Rovnovaha firmy. Bod
ukonéeni ginnosti?

rovnovaha firmy znamena bod kdy je vyrovnan MC a MR a tudiz firma optimalizuje
svoje zisky, firma nevyrabi vice nez ukazuje tzv. bod vyrovnani,
protoze by méla vyssi naklady nez pfijmy

bod vyrovnani bod ve kterém se MR = MC
bod ukonéeni ¢innosti  je uréen cenou pfi které se pfijmy rovnaji variabilnim nakladiim, MC =
AVC

vyrobni efektivnost je kdyZ je ekonomika organizovana zpusobem, pfi kterém vyrobci
vyrabi efektivnéji (minimalizuji AC na vyrobu) a soucasné poskytuje
spotfebitelum nejvy$Si moznou kombinaci komodit pri danych zdrojich
a technologii

alokacni efektivnost jsouli zdroje a vystupy ekonomiky pouzity zplsobem, ze neexistuje
realokace zdroju, po které by néktery subjekt dosahoval vysSiho uzitku,
aniz by se snizil uzitek jiného

paretovo optimum v podminkach alokacni efektivnosti se mizZe zvySit uzitek jedné osoby
jediné za cenu sniZeni uZitku nékoho jiného

spotfebitelsky prebytek plocha zobrazujici rozdil mezi poptavkovou kfivkou (vyjadfujici cenu,
ketrou jsou spotfebitelé pfi danych mnozstvich ochotni platit) a
skuteéné placenou cenou, v bodé rovnovahy je maximalizovan

Vztah prijmu a nakladi

Za realizované zbozi a sluzby pobira firma pfijem. Celkovy prijem (TR) jsou veskeré
penézni pfijmy (trzby), které firma ziskd za realizovanou produkci. TR = P (cena) x Q
(mnozstvi). Pokud se cena neméni, pak celkovy pfijem roste s rostoucim objemem
realizované produkce. Pro kazdy objem realizované produkce a pfislusné trzni ceny mizeme
vyjadfit rozdil mezi celkovym pfijmem a celkovymi naklady — zisk (TR — TC). Dvoji pojeti
zisku v ekonomii:

- Uc€etni zisk — vychazi z nakladu v ucetnich knihach, které podnikatel skuteéné vynalozil.

- Cisty ekonomicky zisk — podnikatel mize vynakladat naklady vy$Si nez jsou naklady
ucetné vedené (pouzivani VF ve vlastnictvi, za které neplati — implicitni naklady
alternativniho pouziti VF). Cisty ekonomicky zisk = uéetni zisk — implicitni naklady. (obr. str.
92).

Rovnovaha firmy
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Tentyz vystup je mozné dosahnout rliznymi kombinacemi VF. Nahrazovani jednoho faktoru
druhym se nazyva substituce VF. Pfi omezeni pouze na 2 VF: praci a kapital, lezi stejné
vystupy na kfivce, ktera ma tvar indiferenéni kfivky — izokvanta Bod dotyku izokvanty a
rozpoctové linie je bodem rovnovahy firmy. Vzhledem ktomu, Ze se vyrobni faktory
nakupuji za ceny, vstupuji do rozhodovani rozpoctova omezeni (konstruujeme podobné jako
linii pFijmu spotiebitele a oznaCujeme terminem izokosta). | v tomto pfipadé je bod dotyku
rozpoctové linie a izokvanty bodem rovnovahy, tentokrat vSak firmy. (obr. str. 86).

Rovnovaha firmy na DOKO trhu
Snahou firmy je maximalizovat zisk, ale pfi tom plati , Ze kazda dalSi jednotka produkce ma
vyS$§i mezni naklad a pfitom mezni pfijem z kazdé dalsi jednotky zUstava stejny. Dokud plati
ze MR je vétSi nez MC, mulze firma zvySovanim rozsahu produkce vylepSovat vztah mezi
cel. Naklady a pfijmem - kazda dalSi jednotka pfinasi pfebytek pfijmu nad naklady spojenymi
s vyrobou. Bod E je bodem rovnovahy firmy. Pfi rozsahu produkce ge dosahuje firma
rovnost MR=MC.(vyS$8i produkce nez ge neni pfijatelna-vyssi naklady nez je pfijem)pod timto
pojmem rozumime, bod kdy firma maximalizuje svUj zisk. (obr. str. 98). Bod ukonéeni
€innosti - AVC=MC=P - Cenou, pfi které pfijmy rovnaji variabilnim nakladdm, je ur€en bod
ukoncéeni firmy (U). Pokud jsou P vy$Si nez variabilni naklady - firma vyrabi rozsah
produkce odpovidajici pfislusné Urovni meznich nakladd. Pokud bude P nizSi nez variabilni
naklady - firma nebude vyrabét. Variabilni sloZka pfedstavuje v rozhodovacim procesu firmy
Bod uzavFent firmy vyznamnou hranici.

I

Tozn. Ze nabidku firmy pfedstavuje
rostouci Cast kiivky MC, ktera zacina
v bodé U.

7. Nabidka firmy v podminkach dokonalé konkurence. Definice dokonalé konkurence.
Odvozeni nabidkové kfivky. Reakce firmy na zménu trzni ceny?

rovnovaha firmy znamena bod kdy je vyrovnan MC a MR a tudiz firma optimalizuje svoje zisky, firma
nevyrabi vice nez ukazuje tzv. bod vyrovnani, protoze by méla vys$Si naklady nez
prijmy

bod vyrovnani bod ve kterém se MR = MC

bod ukonc&eni &innosti je uréen cenou pfi které se pfijmy rovnaji variabilnim nakladim, MC = AVC

vyrobni efektivnost je kdyz je ekonomika organizovana zpusobem, pri kterém vyrobci vyrabi efektivnéji

(minimalizuji AC na vyrobu) a soucasné poskytuje spotrebitelim nejvyssi moznou
kombinaci komodit pfi danych zdrojich a technologii

alokacni efektivnost jsouli zdroje a vystupy ekonomiky pouzity zplsobem, Ze neexistuje realokace zdroju,
po které by néktery subjekt dosahoval vysSiho uzitku, aniz by se snizil uzitek jiného
paretovo optimum v podminkach alokacni efektivnosti se muze zvysit uzZitek jedné osoby jediné za cenu

snizeni uZitku nékoho jiného

spotfebitelsky pfebytek  plocha zobrazujici rozdil mezi poptavkovou kfivkou (vyjadfujici cenu, ketrou jsou
spotfebitelé pfi danych mnozstvich ochotni platit) a skute€né placenou cenou, v bodé
rovnovahy je maximalizovan

Definice dokonalé konkurence

- na strané nabidky je velké mnozstvi subjekt., z nichz kazdy zaujima zanedbatelny podil
nabidky.

- cena je vlci firmé objektivni (lhostejno jak se utvarela) a jeji vySe se neméni s mnozstvim
produkce realizovanou firmou na trhu (tedy poptavka po produkci firmy je pruzna-tedy
jakykoliv rozsah produkce proda za tutéz cenu)
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- vyrobek je dokonaly substitut

- neexistuje bariera pro vstup od odvétvi

Rust cel. pfijma je doprovazen rovnosti MR a AR a které se rovnaji P. MR=AR je dllezitou
vlastnosti DOKO trhu.

Odvozeni nabidkové krivky firmy

Na dokonale konkurenénim trhu musi firma volit takovy rozsah vystupu pfi kterém dojde
k vyrovnani meznich nakladl a mezniho pfijmu — bod vyrovnani. Nabidkova krivka firmy
v DOKO trhu je rostouci kfivka MC (viz ot. €. 6) Celkové naklady se skladaji z variabilni a
fixni sloZky. Fixni naklady firma plati bez ohledu na rozsah vyroby. Variabilni naklady
pfedstavuji v rozhodovacim procesu firmy vyznamnou hranici Pokud cena na trhu klesla a
firma musi omezovat rozsah produkce, pfi¢emz celkovy pfijem klesl pod Uroven variabilnich
nakladu, pak bude firma minimalizovat své ztraty ukon€enim &innosti.

Reakce firmy na zménu trzni ceny

Cenovy vzestup nebo pokles vychyli firmu zrovnovazné pozice. Vyjdeme-li z daného
rozméru nabidky (S), pak zména ceny na trhu je projevem zmény poptavky. Jestlize se
koupéschopna poptavka snizuje, dojde k cenovému poklesu, na ktery bude nabidka
reagovat omezenim nabizeného mnozstvi, niz§im vyuzivanim vyrobnich kapacit. Jestlize
dojde ke zvy3eni koupéschopné poptavky, bude nasledovat cenovy vzestup, jehoz rozmér
je zavisly na délce obdobi, ve kterém pohyby sledujeme. (obr. str. 106.) V pfipadé velmi
kratkého obdobi je nabidkova kfivka nepruzna. Mnozstvi produkce odpovidajici novému
rovnovaznému bodu je stejna. V kratkém obdobi mohou vyrobci reagovat na poptavkovy
impuls v ramci existujicich vyrobnich kapitalovych statk(. Nabidka je caste€¢né pruzna.
Vysledkem je CasteCné zvySeni objemu produkce. S pfechodem do dlouhého obdobi

Vv

obdobi dochazi k rozSifeni produkce a niz8§imu cenovému vzestupu.

8. Rovnovaha firmy na dokonale konkurenénim trhu. Rovnovaha v kratkém obdobi.
Rovnovaha odvétvi. Pfi¢iny a dusledky jejiho naruseni. Efektivhost dokonale konkurenénich
trha?

Rovnovaha v kratkém obdobi — viz rovnovaha firmy. (ot. € . 6)

Rovnovaha odvétvi — priciny a disledky jejiho naruseni

Rovnovaha firmy je zavisla na rovnovaze odvétvi jako celku z hlediska dlouhého obdobi.
Tzn. Ze firmy v odvétvi jsou schopny uspokojit poZzadavky D a nastala rovnovaha trzni S a D.
Postaveni vyrobcll je shodné v tom, Ze jsou zavisli na vyvoji trzni situace. Produkuji sice
identické statky,ale to nebrani spotfebiteli preferovat jiného vyrobce. Tozn. zZe naklady
vyrobcl nemusi byt stejné.Jestlize plati AC>AR, potom nejméné& schopni vyrobci (s
vyS.Naklady)nerealizuji zisk, resp. Budou ztratovi. Jestlize vSak nastane AC<AR (napf.
cenovy vzestup v dasledku ristu D), potom odvétvi pfitahuje dalSi vyrobce v dusledku
pfebytku z rozdilu AR-AC, ktery je mimofadnym ziskem.

Podminka rovnovahy firmy v ramci odvétvi (tedy z dlouhodobého hlediska) je rovnost
(za predpokladu vyrovnani AC a AR): MC=MR=AR=AC=P (obr. str. 99).

Efektivnost doko trha (obr. str. 104)

Jestlize na trhu vznikla situace, kdy v dlsledku vyS$Si poptavky bylo pro firmy vyhodné
vyrabét vysSi mnozstvi produkce nez odpovida minimu AC (v naSem pfipadé rovnovaha
firmy E2), vynutil si trzni mechanismus (vstup novych vyrobcl) nasledny pokles ceny a
obnoveni rovnovahy doprovazené minimalizaci nakladd na jednotku produkce(E1=E3). Trh
splfivjici tyto pozadavky je efektivni nebo dosahuje tzv. vyrobni a alokacni efektivnosti
(tzn. Je organizovana zpusobem, pfi kterém vyrobci vyrabi nejefektivnéji — s minimalni AS na
vyrobu- a soucasné poskytuje spotiebitelim nejvy$Si moznou kombinaci komodit pfi danych
zdrojich a technologii), protoze :
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- charakteristickym znakem chovani firem je vyrabét takové mnozstvi produkce, pfi kterém
dosahuje firma optima(bod vyrovnani), pficemz soucasné plati, ze vyroby se uskuteCnuji
zpusobem, pfi kterém jsou minimalizovany naklady na jednotku produkce

- to musi platit nejen pro firmy vyrabéjici v ramci daného odvétvi,ale také pro kazdé jiné
odvétvi. Ekonomika dosahuje alokacni efektivnosti tehdy, jestli jsou zdroje a vystupy
ekonomiky pouzity zplsobem, Ze neexistuje realokace zdroju, po které by néktery subjekt
dosahoval vySSiho uzitku, aniz by se snizil uzitek jiného subjektu- Paretova efektivhost nebo
Paretovo optimum (v podminkach alokacni efektivnosti se mize tedy zvysit uzitek jedné
osoby jediné za cenu sniZeni uzitku nékoho jiného).

9. Nedokonala konkurence. Definovani nedokonalé konkurence. Pfi¢iny vzniku a zakladni

charakteristika jednotlivych forem nedokonale konkurenénich trznich struktur?

homogenni struktura ekon.
heterogenni struktura e.

kartel

trust

koncern
kontrolni balik akcii

monopol

oligopol

trzni segmentace

inovace

protimonopolni regulace

rovnovaha firmy

rovnovaha odvétvi

monopolisticka konkurence

soutéz firem na trhu jejichz ekonomicka sila je podobna

soutéz firem na trhu jejichz ekonomicka sila je rozdilna, mnohdy jsou
ekonomicky nesoumeéritelné

dohoda vyrobcu téze produkce o cenach, rozdéleni realizacnich trhd,
pridéleni vyr. kvot, firmy si ale zachovavaji vyrobni a odbytovou
samostatnost

ma podobu akciové spol. , firmy uZ nejsou samostatné, navenek
vystupuje jako jednotna firma zaloZzena na kapitalovém spojeni,
horizontalni (spojeni firem stejného odvétvi), vertikalni (po linii vyrobni
navaznosti — kombinat)

organizacni forma spojujici formalné nezavislé firmy, které jsou
ovladany pomoci finanéni kontroly (holding)

je teoreticky potrebny k ovladnuti akciové spol. (v zasadé je to asi
51%), ¢im vétsi pocCet akcionart, tim mensi % je potfeba

vysadni postaveni jednoho vyrobce na trhu, neexistuji t€sné substituty
a je nesnadny vstup do odvétvi pro jiné firmy, tento vyrobce se nemusi
podfizovat poptavce

nékolik malo firem dodavajicich na trh rozhodujici ¢ast produkce,
konkurence jen v omezené mire

poptavka je tvofena subjekty odliSujicimi se koupé&schopnosti i urovni
pozadavkl na vyrobek, proto je mozno dosahovat vysSi ziskovosti
vyrobou rliznych provedeni vyrobku v riznych cen hladinach , trh se
poté rozpada na luxusni, stfedné naroCny a masovy (nebo jesté
jemnéji)

- technologicka = jiz zavedeny vyrobek se vyrabi pomoci techniky Ci
technologie nové kvality

- vyrobkova = novy vyrobek (je také vice variant)

pfitomna témér ve vSech vyspélych ekonomikach ve formé ufadu na
ochranu hosp. soutéze, hleda nastroje jak usmérnit monopol (ktery je
uplné neodstranitelny) do pfijatelného postaveni, nastroji jsou: 1.
zdkonné normy , 2. dafiova politika, 3. vstup statu do podnikani , 4.
vyuzivani trzniho prostf. k regulaci

situace za které firma dosahuje maximalniho zisku, vztah mezi D a MC
(S)

podstatnou ¢ast produkce dodava dominantni firma, ale odvétvi pravé
bodem rovnovahy dovoluje za cenu ur¢. dominatorem prodavat vétsi
mnozstvi (to ma dom. vlastnim rovnovaznym bodem omezeno), coz je
prostor pro konkurence

forma nedokonkurence, konkurence velké skupiny menSich firem na
trhu, produkce neni identicka a produkt je diferencovany a rfada dalSich
faktort (znacCka, reklama atd...) rozkadaji poptavku
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cenova diskriminace o jeji odstranéni usiluje protimonopolni regulace, je to kdyz firma
prodava stejny vyrobek rliznym zakaznikim za rizné ceny

neefektivnost NEDOKO monopol prodava za cenz Pm > P* a nabizi mnozstvi Qm < Q¥ ,
vznikaji naklady mrtvé vahy, coZ jsou casti pfebytkd, které nerealizuji
zanikaji v ddsledku omezeni rozsahu produkce, vy$Si cena (monopol)
snizuje pfebytek spotrebitele ve prospéch pfebytku vyrobce

naklady mrtvé vahy jsou cCasti prebytkl, které nerealizuji zanikaji v dusledku omezeni
rozsahu produkce

prebytek spotfebitele vyhoda, ktera vznika na trhu spotrebiteli, on je ochoten zaplatit na trhu
vy8Si cenu za mensi pocet produktl neZ odpovida rovnovaznému
bodu, pii kterém skute¢né dojde k nakupu

prebytek vyrobce vyhoda vyrobce, ktery je ochoten pfijmout niZSi cenu za mensi pocCet
nabizenych produktl nez odpovida rovnovaz. bodu, pfi kterém se
skuteéné realizuje prodej

Definovani NEDOKO konkurence - charakteristické znaky:

- Firma vyrabi vétSinou diferencovany produkt, pfipadné ma vyrazny podil produkce daného
trhu.

- Z toho vyplyva, Ze firma muze ovlivnit trzni cenu daného vyrobku, pfiéemz mira ovlivnéni
zavisi na formé konkurence.

- Nedokonala konkurence je tedy trh, na kterém existuje alespon jeden prodavajici (firma),
ktery mGze ovlivnit trzni cenu. DalSi vlastnost je v zaporné smérnici kfivky poptavky po
produkci firmy.

Stale také o NEDOKO plati:

- rozhoduijici ¢ast nabidky je soustfedéna do okruhu nékolika malo velkych firem

- ostatni firmy odvétvi se podfizuji trzni a hlavné cenové politice dominantnich firem

Indvickuting poptivika - firmy usiluji o vyclenéni specifické
a) v dokonalé kenkurance b) v redokonals konkurence . poptavky po vlastni produkci, vytvoreni
F individualniho trhu
d - na realném trnu neni produkce volné
1 zastupitelna substituty

- tvorba poptavky  neodpovida
teoretickym  predpokladim,  Clovék
setrvava u znacky, setrvacnost
Q - poptavka pod tlakem reklamy

Pric¢iny vzniku nedokonale konkurenénich struktur jsou:

1) Nakladové podminky — ty vedou ke vzniku nedokonalé konkurence v podobé uspor z
rozsahu. Jde o to, Ze primérné naklady s ristem vyroby klesaji (velké firmy vyrabéji levnéji a
vytlaCuji mensi vyrobce).

2) Bariéry konkurence - vedou k omezeni poctu firem v odvétvi. (pravni restrikce,
diferenciace produktu). Pravni restrikce - pfedstavuji ochranna prava (znamky - Coca Cola,
©koda ...). Jejich vlastnictvi dava majiteli vysadni pravo vyrabét dany produkt. Diferenciace
produktu - kazdy vyrobce pfichazi na trh s produkci ktera se liS§i od produkce jeho
konkurentu.

3) Dalsi faktory - nedostatecné informace trznich subjektl, zasahy statu do trzniho
mechanismu, vlastnictvi dilezitého vyrobniho faktoru jednou firmou, politické okolnosti.

Pri¢iny vzniku a zakladni charakteristika jednotlivych forem NEDOKO

MONOPOL

Je druhou extrémni krajni formou, stejné jako dokonala konkurence. Konkurence ale neni
uplné eliminovana. Monopolista nemUize diktovat cenu, je omezen rozmérem koupé&schopné
poptavky. Monopol vznika na zakladé prfekazek vstupu jinych firem do odvétvi. Monopol je
pfipad. kdy na strané nabidky je jediny subjekt.
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OLIGOPOL

charakteristicky znak soudobych trhu, tzn. Ze rozhodujici ¢ast produkce dodava nékolik malo
firem. Vytvari se témto firmam vysada a pro jeji udrzeni jsou vytvareny bariéry vstupu. Cena
je vysledkem natlaku vedouci skupiny. Konkurence se realizuje predevSim necenovou
formou.

MONOPOLISTICKA KONKURENCE

Zakladem této struktury je: velka skupina vyrobcl (mnoho malych), znichz Zzadny
neovliviuje celkovou trzni situaci, produkt je diferencovany, trh se rozpada na trhy
jednotlivych vyrobctl (dle kvality, znacky...). Vznikaji trhy jednotlivych producentl, na nichz
se kratkodobé mohou chovat jako jedini (monopolni) vyrobci. Jedna se o nejjemnéjsi formu
NEDOKO.

10. Rovhovaha monopolu. Pri¢iny vzniku. Analyza chovani monopolu. DUsledky monopolu
pro efektivnost trhu. Moznosti protimonopolni regulace?

Monopol je protipdlem dokonalé konkurence. Vysada, o kterou se opira monopolni vyrobce,
vytvafi vyhodné predpoklady pro maximalizaci rozdilu mezi celkovym pfijmem (TR) a
celkovymi naklady (TC), coz zpusobuje trvalé a ziskové zvyhodnéni.Monopolni firma vyuziva
prekazek vstupu do odvétvi a celkové svoji €innosti stimuluje stabilizaci trznich pomér,
vCetné cen. V podminkach NEDOKO je firma svym chovanim schopna ménit trzni situaci,
mezni prilem (MR) je klesajici a souasné plati, ze priimérny pfijem (AR) také klesa
s rostoucim objemem realizované produkce.
Zakladni predpoklady: 1) existence jediného vyrobce, 2) diferenciace produktu, 3) bariéry
vstupu jinych firem do odvétvi. Protoze monopol je jedinym vyrobcem daného zbozi, kfivky
individualni a trzni nabidky jsou totozné. Stejné poptavka po produkci jedné firmy je stejna s
poptavkou v odvétvi, proto individualni poptavkova kfivka splyva s trzni poptavkovou kfivkou.
Rovnovaha monopolu
Na rozdil od dokonalé konkurence, v nedokonalé konkurenci individualni poptavkova kfivka
klesa, kfivka meznich pfijma (MR) klesa rychleji nez kfivka poptavky.

Objem vyroby pfi némz monopol

i maximalizuje zisk je Qm, protoze
M zde plati MR=MC.Rozmér
koupéschopné poptavky

umoznuje, aby toto mnozstvi bylo
» realizovano za cenu Py, ktera je

vy$Si nez primérné naklady
Z1 S\K}Q\ produkce Qm.(jejich wysi
odpovidda bod A a cena P,).
Obdelnik (zisk) je rozmér zisku,
D=4R=d ktery realizuje monopol navic, pfi
QNIT} ME. Q prodeji produkce Qm. Diky tomu
je  zabezpeCena trzni sila

monopolu, ktery ma pozici cenového tvirce.(firma v DOKO je cenovym pfijemcem).
Plati: Monopol ma tendenci omezovat rozsah produkce (nabidky) - vyrabi menSi rozsah nez
je mozné realizovat s min. naklady na jednotku produkce - tomu odpovida prisecik MC a AC
(vyrabi s vySSimi naklady). Rozsah vyroby je menSi, nez odpovida maximalizaci uZitku
spotfebiteltl (odpovida prisecikil MC a D) - ma tendenci omezovat rozsah nabidky a tim
omezuje spotfebu. Jakémukoliv omezeni vyroby zakonité odpovida vysSi cena (jsou
realizovany ceny vyS88i nez v DOKO). V podminkdch monopolu neexistuje nabidkova
kFivka, protoZe neexistuje vztah mezi cenou a mnozstvim. Mezi cenou a mnozstvim neni
jednoznacny vztah. Monopolni sila je schopnost stanovit cenu vysSi nez mezni naklady

(P>MC).

Neefektivhost monopolu: jelikoZ monopolni sila ma mozZnost stanovit cenu nad urovni
meznich nakladl, zpusobuje, Ze z hlediska spolecnosti monopol nevyrabi efektivné —
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vyrobni neefektivnost. Neni veden trznim mechanismem k optimalnimu vyuziti
spoleCenskych zdroju. Nékteré potencialni pfinosy ze smény nejsou realizovany a cast
zdroju spoleCnosti zUstava nevyuzita. Alokacéni neefektivhost — podminkou je vyrovnani
meznich nakladu s prostfedky, které jsou kupujici ochotni vydat na koupi dodatec¢né jednotky
produkce. Duasledkem je vznik nakladd mrtvé vahy, coz jsou ¢€asti prebytku, které se
nerealizuji (zanikaji) v dusledku omezeni rozsahu produkce. Prebytek spotiebitele — rozdil
mezi prostfedky, které by spotfebitelé byli ochotni vydat a kolik skuteéné vydaji. Prebytek
vyrobce — rozdil mezi ¢astkou, za kterou by vyrobci byli ochotni prodat a ¢astkou za kterou
skute¢né prodavaiji.

F P phabytek Regulace monopolu
spatizbitele Neefektivnost monopolu si
naklady mrtvé wahy vynucuje usmérfiovani

ebytek . ®  ginnosti monopolu
spotiebitele 4 pomoci téchto nastroji:
_______________ —Piebytek 1) zakonné normy -
febytek 0 wirobee o zakazuji urgité chovani
wirobee firem na trhu, omezuji

/\ raznymi  zplGsoby  silu

o / \ . monoPqu' -
e e 2) dariova politika

. . 3) moznost vstupu statu

Alokaéni neefektivnost monopolu - .
do podnikani v daném

odvétvi

4) vyuzivani trzniho prostiedi k regulaci monopolu a to stimulaci konkurenc¢niho

prostiedi nebo cenovou regulaci (pfi regulované cené zanika monopolni zisk a monopol

realizuje jen normalni zisk).

11. Rovnovaha oligopolniho trhu. Priciny existence oligopolnich struktur. Utvareni
rovnovahy. Utvarfeni a vlastnosti cen oligopolniho trhu, disledky pro fungovani trzniho
mechanismu?

V praxi pfevaZzuje oligopol. Chovani firem v oligopolu je ovlivhéno vzajemnou zavislosti. Jeho
zakladni rysy jsou: - existence nékolika firem v odvétvi, - zpravidla diferencovany produkt, -
bariéry vstupu znemoznujici pfichod novych firem (Jestlize je poptavka dostatecné daleko
(tj.vpravo) otevira se prostor pro dalsi firmy i mensi producenty). Kazda firma je natolik silna,
Ze muze stanovit cenu vyssi nez mezni naklady (P>MC).

Viz. obr. str. 124: D je trzni poptavka a Dd je poptavka po vyrobcich dominantni firmy, ktera
nabizi mnozstvi produkce qg1(dano priseCikem MC a MR). Pfi poptavce Dd mize
dominantni firma realizovat za cenu p1, tim je bod E bodem rovnovahy dominantni firmy.
Koupéschopna poptavka je vSak pfi cené p1 vysSi.Rozdil mezi q2 q q1 je trzni prostor
otevieny dalSim firmam. Bodem rovnovahy odvétvi je H, odpovidajici trzni cené p1 a
nabizenému mnoZzstvi g2.

Utvareni oligopolni rovnovahy je podminéno vstupem dominantnim firem na trh s adekvatni
cenou, ktera: - vytvofi rovnovahu trzni nabidky a trzni poptavky, - zabezpec¢i dominantni
firmé zisk, - umozni malym a stfednim firmam efektivni podnikani(normal ni zisk). Postaveni
firem na trhu neni rovnocenné. Tedy malé a stfedni firmy jsou v postaveni cenového
pfijemce. Cena je uréena oligopolem. Na oligopolnich trzich je cenova konkurence ucinnym
nastrojem konkurenéniho boje.

Utvareni cen v podminkach oligopolni struktury.

Vychodiskem je: - znalost vlastniho vyrobku (technicka charakteristika, - vhodnost
uspokojovani potfeb, aj.), - analyza poptavky a jeji demografické, socialni a psychologické
aspekty, - analyza konkurenénich podminek, - zvazeni moznosti trzni segmentace, - vybér
odbytovych cest. Na zakladé téchto vychodisek se uskutecriuje stanoveni ceny - kroky:

- rozhodnuti o mife zisku, to znamena cilové rentabilité vlozenych kapitalovych prostfedki
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- rozhodnuti o Urovni vyuZiti vyrobnich kapacit

- vypocet nakladd na jednotku produkce (AC)

- stanoveni ceny jednotlivého vyrobku

Jednotlivé kroky se modifikuji v zavislosti na tom, zdali se jedna o: technologické inovace,
vyrobkové inovace (zalezi zdali je vyrobek novy €i substitut).

Dusledky pro fungovani trzniho mechanismu

Oligopol sdm o sobé je produktem trzni segmentace (trh se rozpadne na luxusni, stfedné
naro¢ny a masovy trh). Trzni poptavka neni homogenni (odpovidajici podminkam v DOKO)
a proto také nevystupuje jednotné ani co do mista, ani co do pozadavkl zbozi. Oligopolni
usporadani je jednou z cest, kterymi se nabidka pfizpusobuje diferencované poptavce a
diferenciaci trha vlbec.

12. Rovnhovaha v podminkach monopolistické konkurence. Postaveni firem na trhu.
Rovnovaha v kratkém a dlouhém obdobi. Neefektivnhost trhu monopolistické konkurence?

Nejvice pfipomina dokonalou konkurenci a to diky shodnosti trzni ceny s priamérnymi
naklady). Oproti DOKO v3ak neni splnéna podminka, Ze jsou minimalizovany AC, tedy
rovnovazna cena se utvari za situace, kdy AC>MC. A zaroven plati, jako v ostatnich
NEDOKO, Ze P>MC.

Zakladni predpoklady: - velky pocet firem v odvétvi, - diferencovany produkt, - neexistence
bariér vstupu firem do odvétvi. Monopolni konkurence predstavuje trh s mnoha vyrobci,
jejichz pohyb mezi odvétvimi je zcela volny. Av§ak kazda firma vyrabi natolik diferencovany
produkt, Ze sama stanovi jeho cenu. A navic pusobi fada dalSich faktorl (znacka, jméno
firmy, reklama, tradice, zvyky spotfebitelll, aj.) To znamena, Ze v ramci svého produktu ma
monopolni postaveni a monopolni silu. Z této situace vyplyvaji dvé okolnosti:

1) JelikoZz ma firma monopol nad svou produkci, sama stanovi cenu. Klesajici poptavkova
kfivka po produkci firmy je pomérné vysoce elasticka, protoze fada ostatnich firem prodava
blizké substituty. To, ze je poptavkova kfivka sklonéna znamena, ze firma mize v kratkém
obdobi realizovat monopolni zisk.

2) V dlouhém obdobi je tento monopolni zisk stlaen na nulu v disledku volného pohybu
mezi odvétvimi. Jestlize stavajici firmy v odvétvi dosahuji monopolni zisky, pfilaka to nové
firmy v odvétvi bude vice firem a poptavka po produkci kazdé jednotlivé firmy klesne. To se v
grafu projevi posunem individualni poptavkové kfivky doleva. Nové firmy pfichazeji do
odvétvi tak dlouho, dokud neni monopolni zisk nulovy. (obr. str. 128)

Monopolisticka rovnovaha v kratkém a dlouhém obdobi
a) v kratkém obdobi - je rovnovaha firmy v monopolni konkurenci podobna rovnovaze
monopolu. Rovnovazny objem vyroby firmy je odvozen z priseciku kfivek meznich pfijma a
meznich nakladl. Rozdil mezi primérnymi pfijmy a primérnymi naklady znamena existenci
monopolniho zisku, coz vede k pfilivu jinych firem do tohoto odvétvi.
b) v dlouhém obdobi - tento pfiliv novych firem zplsobi posun poptavkové kfivky po
produkci kazdé firmy doleva. Cena umozriuje firmé pokryt jeji naklady, to vSak neni situace,
ktera by pfildkala dal&i firmy.

Tab | PPebiad jednotinneh kritéril v jeclnotiivich druzich kankurence .

nedokonala konkurence
krit&riurm dokonala konkurence |monopol oligopol rnotiopolnd konk
pocet firem y ody etvi welmi mnoho jedna malo mnoho
produkt hormogenhi diferencovary |diferencovary [diferencovany
hiariery w stupu Zadngé vilke uriité Zadné
rrcE nost firrmy ow liv nit cenu Zadna WY FAZNE Zhacna OMmezens
podminka rovnov dZneho objemy progMB=wC MBE=MWC ME=MC MBE=mC
vztah cemy a M P=mMC P=m P=h P=h

Neefektivnost trhu monopolistické konkurence
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Stejné jako v monopolistické konkurenci, tak i v ostatnich trznich strukturach NEDOKO
dochazi k projevim neefektivnosti. A to jak vyrobni tak i alokacni. Vyrobni neefektivnost
znazorfiuje obrazek rovnovahy monopolu. Alokacni neefektivnost je vyobrazena viz otazka
¢.10.

13. Utvareni cen na trzich vyrobnich faktort. Specifika trhu vyrobnich faktortl. Motivace
poptavky a nabidky. Teorie mezni produktivity a ceny vyrobnich faktort?

pfijem z mezniho prod. pfedstavuje dodate¢ny pfijem, ktery firma ziskava zapojenim
dodate¢né jednotky VF do vyroby, pfi€emz ostatni vstupy zlstavaji
neménné. Je to tedy dodatecny pfijem (zména celk. pfijmu) vytvoreny
dodat. jednotkou vstupu

substituce VF Jjsou vzajemné zamenitelné, optimalni kombinaci VF je kdyZ pfijmy
Zz meznich produkti VF se sobé rovnaji

pozemkova renta se plati za pronajem VF pldy, puda je tzv. prvotni VF, protoze nema
svUj pavod v hosp. €innosti

nominalni mzda skute¢na mzda, suma nabidnutych penéznich prostfedkd

realna mzda vyjadfuje koupéschopnost nominalni mzdy, kolik zbozi & sluzeb si
muze jeji pfijemce koupit

nezaméstnanost je projevem poruch trhu prace

cena pudy Uzce souvisi s pozemkovou rentou a od ni se v pfipadé koupé Ci
prodeje odviji

prirozena mira nezam. predstavuje nejvy$S$i udrzZitelnou uroveri zaméstnanosti a odpovida
ukazateli miry nezaméstnanosti v podminkach kdy ekon. optimalizuje
svuj vykon

dobrovolna nezamést. je upfednostnéna jina aktivita nez prace , nezam. mohou mit nabidky
prace, ale aktivné hledaji jiné, napf. financné vyhodné;jsi.

nedobrovolna nezam.zplsobena nepruznosti mezd, trh neni schopen reagovat na zakoné
zvySeni mezd, da se Fici, Ze odpovida cyklické nezam.

Specifika trhu VF a motivace poptavky a nabidky

Vyrobni faktory: puada, prace, kapital. Trh vyrobnich faktord = misto, kde se stfetava nabidka
a poptavka po vyrobnich faktorech. Je dan zvlastnostmi, pfedevsim:

- charakterem spotfeby, tzn. vyrobni spotfebou. Poptavka (i nabidka?) po VF je
technologicky podminéna.

- na strané poptavky, ktera je poptavkou odvozenou,vystupuji firmy motivované pifedevsim
maximalizaci zisku.l pfi zachovani zasady smény (musi pfindSet uZitek sméfujicimu)
neslouzi kupujicimu k uspokojovani osobni spotfeby (proto nemlzeme motivaci poptavky
vysvétlovat pomoci teorie mezni produktivity-podle které je vySe mzdy zavisla na mezni
produktivité VF, tedy na produktivité posledni jednotky VF)

- domacnosti pfedstavuji nabidkovou stranu na trhu VF a jejich chovani je motivovano
maximal. uzitku.

Cena vyrobniho faktoru

cena, ktera je spojena se sluzbou tohoto faktoru, tzn. s jeho pronajmem. V pfipadé pudy se
plati pachtovné a cenou je sazba pozemkové renty, za praci se plati mzda a cenou prace je
mzdova sazba, u kapitalu se plati urok a cenou kapitalu je urokova sazba.

Poptavka po vyrobnich faktorech

Poptavka po vyrobnim faktoru je odvozena od poptavky po finalnim statku, na ktery byl dany
faktor pouzit. A to proto, ze zajem o vyrobni faktory zavisi na zajmu spotfebitelt o finalni
statek vyrobeny diky danym faktorim. ProtoZe se firmy snazi maximalizovat zisk, budou
poptavat jen takové mnozstvi faktord, které jim zajisti zisk. Poptavka tedy zavisi na vysSi
vynosu z vyrobniho faktoru a vysi nakladu na dany faktor. Poptavka je ur€ena pfijmem z
mezniho produktu (MRP). Kfivka MRP je sou€asné kfivkou poptavky po vyrobnim faktoru.
Optimalni mnozstvi VF, kdyZ plati: MRPg=MCg=P¢. (obr. str. 133).
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Prijem z mezniho produktu (MRP, MRPE)

Dodate¢ny pfijem, ktery firma ziska, jestlize zaméstna dodate¢nou jednotku vyrobniho
faktoru, pfiCemz ostatni faktory zUstavaji konstantni. Pfijem z mezniho VF vykazuje od
urc€itého rozsahu zapojeni VF klesajici tendenci.(U DOKO cena na trhu je konstantni - firma
realizuje kazdou dalSi jednotku produkce za stejnou cenu. U NEDOKO je cena na trhu
klesajici - realizace dalSich jednotek je podminéna poklesem ceny)

Mezni naklady na vyrobni faktor (MFC,MCg)

Dodate¢né naklady, které firmé vznikaji pfi najmuti dodateéné jednotky vyrobniho faktoru.
Jde o zménu v celkovych nakladech v disledku zaméstnani dodatecné jednotky. Mezni
naklady na vyrobni faktor tvofi v pfipadé DOKO trhu nabidku daného faktoru firmé, tzn. ze
urc€ité mnozstvi faktoru je nabizeno pfi trhem stanovené cené (nabidka je dokonale elasticka
- konstantni). V NEDOKO jsou mezni naklady rostouci.

Formy cen vyrobnich faktoru

Pozemkova renta - cena vyrobniho faktoru pudy. Je stanovena ve vySi, kde se stfetnou
kfivky nabidky a poptavky po pudé. Protoze, nabidka pldy je fixni, ur€uje vySi pfevazné
poptavka.

Mzdova sazba - cena VF prace. Cenu také urCuje stfet nabidky a poptavky po praci.
Urokova sazba - cena vyrobniho faktoru kapitalu. Také ona je stanovena na zakladé stfetu
nabidky s poptavkou po kapitalu.

Teorie mezni produktivity

Zakladni teoreticka konstrukce vyuzivana k vysvétleni cen VF. PIni funkci teorie rozdélovani.
Jeji zaklady formuloval J.B.Clark na poc€atku 20.stol. Podle ni je vy§e mzdy zavisla na mezni
produktivité VF, tedy na produktivité posledni jednotky VF. Z pojeti zékona klesajicich
vynosu a z vlastnosti vyvoje MRP (optimalni mnozstvi vstupl pro firmu: MRP=MFC=P po
VF) bude urcity VF najiman za podminek, kdy kazda dalSi jednotka tohoto VF bude najata za
tutéz cenu. Podminkou najimani je tedy prfebytek z MRP nad MFC. Ze vztahu meznich a
pramérnych veli€in vyplyva, Ze pfijem z pramérného produktu VF (ARPg) je nejdfive
rostouci a pak klesajici a ovliviiuje celkové pfijmy za VF (u DOKO musi platit: ACF=MCk).
Z niZe uvedeného obrazku je mozno odvodit vyznamny poznatek o VF: Klesajici ¢ast MRP
od bodu, jehoz souradnice tvofi L1 a w1 (prliseCik MRP a ARP), je poptavka po VF. Ostatni
¢ast kifivky MRP neni zobrazenim poptavky po VF, protoze MRP je menSi nez MFC (mzdova
sazba w) a tudiz se nevyplaci VF najimat. (obr. str. 134)

Pozemkova renta
VySi pozemkové renty urCuje vySe sazby pozemkové renty a mnozstvi pronajaté plochy.

Protoze je nabidka pady fixni(mnozstvi je
R

. dané), ovliviiuje vysi renty pouze poptavka po
R3 E3 pade.
Rz E2 D3
Dz
r— El
Al=Ad=AT A

14. Trh prace a nezaméstnanost. Utvareni nabidky a poptavky na trhu prace. Pfiiny a
druhy nezaméstnanosti. Zdroje nedokonalosti trhu prace. Méreni nezaméstnanosti.
Pfirozena mira nezaméstnanosti a jeji souvislosti?

Prace patfi mezi vyrobni faktory. Na trhu v roli poptavajiciho vystupuji firmy a v roli
nabizejiciho domacnosti. Pro vétSinu domacnosti predstavuji odmény za praci jediny
vyznamny zdroj pfijmu. Proto se klade na rozbor trhu velky didraz. Domacnosti za svoji praci
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dostavaji mzdu a cenou prace je tedy mzdova sazba. | v pfipadé tohoto vyrobniho faktoru se
firmy snazi maximalizovat zisk (budou tedy najimat praci do okamziku, kdy se pfijmy ziskané
pomoci posledni jednotky prace vyrovnaji nakladim na najem prace) a domacnosti
maximalizuji uzitek.

Poptavka po praci

Poptavka po praci je ur€ena mnozstvi prace, kterou firma najima pfi rdznych urovnich
mzdové sazby. Firma poptava takové mnozstvi prace pfi némz, se pfijem z mezniho
produktu vyrovna meznim nakladiim na praci, tedy mzdé. Poptavku tedy znacné ovliviiuje
produktivita prace (ta je ovlivnhéna kvalifikaci prace, mnozstvim a kvalitou kooperujicich
faktoru, technologii a mgmtem). Pfijem z mezniho produktu prace (MRPL) je nasobkem
mezniho fyzického produktu prace (MPPL) a ceny produktu (P). Kfivka poptavky po praci je
odvozena z kfivky pfijmu z mezniho produktu.

Nabidka prace
Nabidka prace je zastoupena domacnostmi, které vynakladaji praci. Jejim efektem je pak
mzda, penézni ocenéni vynaloZené prace, respektive jejiho mezniho produktu. Prace je
vyrobnim faktorem, jehoz nositelem je &lovék. Clovék se proto rozhoduje, zda vydélek
ziskany praci je adekvatni poCtu hodin stravenych praci a zda pro ného neni lepSi vyuZzit
volny Cas. Cilem spotfebitele je maximalizace uzitku. Maximalniho uZitku bude dosazeno
tehdy, kdyZz mezni uzitek dodate¢né jednotky €asu je v obou alternativach vyuziti ¢asu
stejny. Substituéni efekt - pfi vySSi mzdé pfinasi kazda
hodina prace vyssi vydélek, ktery mize spotfebitel pouzit k
ziskani vétSiho poctu vyrobkl a sluzeb, a to vede k
cm tendenci pracovat déle a to na ukor volného ¢asu. Jedna se
UM i tedy o nahrazovani volného ¢asu praci. Dlichodovy efekt -
- J vy88i mzda vede ale také k nahrazovani prace volnym
fpbetitucni ¢asem. A to proto, Ze spotfebitel ma jiz dostate¢ny dichod
a chce také vice volného casu.
Individualni kfivka nabidky prace - je v urCité Casti zpét
zakfivena. To je zpusobeno pravé dichodovym efektem
(pokud se jeho mzda zvySi nad urcitou Uroven
L= Limnotstdi price)  UPFednostriuje pracovnik volny €as). Pracovnik pfi vySsi
mzdé je motivovan a preferuje praci pfed volnym

W [mizda)

¢asem.(substitucni efekt)

Pfi¢iny a druhy nezaméstnanosti

Typy nezaméstnanosti (dle charakteru nezaméstnanosti): Frikéni n. - vznika v dasledku
fluktuace pracovnich sil mezi misty a pracovnimi pfilezitostmi. Strukturalni n. — je projevem
rozdilu mezi pracovnich kvalifikaci nabizenou a poptavanou. Cyklickd n. — souvisi
s cyklickym kolisanim vykonu ekonomiky. Dle ¢&asového hlediska déléme nezam.:
kratkodoba, dlouhodoba. Rozliseni dle Keynesovy Obecné teorie zaméstnanosti, Uroku a
penéz: Dobrovolna n. — znamena3, Ze je upfednostnéna néjaka jina aktivita i volny ¢as pred
konanim prace (v DOKO by byla jen dobrovolna n.). (obr. str. 140). Nedobrovolna n. - je
vyvolana poruchou v podobé nepruznych (strnulych, projevujicich se na D i S) mezd (ta
vznika v dlisledku ekon. soc. i politic. faktord a to smérem doll ale i diky omezené
zastupitelnosti pracovni sily). Mzdy uviznou na vy$si hlading, neZ odpovida stavu rovnovahy
na trhu prace. To znamena, Ze je zaméstnano méné obyvatel a sou€asné vznika prebytek
nabidky prace, ktery zobrazuje ty, ktefi jsou ochotni pfi této mzdové sazbé pracovat, ale
neexistuje pro pracovni pfilezitost. (obr. str. 141). Nezaméstnanost je vyznamna porucha
uroven. Politika tzv. plné zaméstnanosti (pIné vyuziti faktoru prace-alokace optim. rozsahu
ve stanovenych podminkach) usiluje o udrZzovani ukazatele na drovni pFirozené miry
nezaméstnanosti. Ta prfedstavuje nejvySsi udrzitelnou urovefnt zaméstnanosti a odpovida
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ukazateli miry nezaméstnanosti v podminkach, kdy ekonomika optimalizuje svUj
vykon(dosahuje vykonu na urovni tzv. potencionalniho produktu).

Nedokonalosti trhu prace

1) Mzdova strnulost - mzdy a platy maji tendenci reagovat daleko pomaleji na zmény na
trzich prace. Nerovnovaha mezi nabizenym a poptavanym mnoZstvim prace se vyrovnava
postupné a pomaleji. 2) Mzdové tarify firem - mnohé firmy vytvareji urcité mzdové struktury
podle kterych jsou zaméstnanci odménovani (mzdové tarify pouzivaji zejména velké podniky,
a to k zjednodudeni mzdovych rozhodnuti a k podpofeni smyslu pro spravedinost). 3)
Omezeni zapfi¢inéné kolektivnimi smlouvami, pracovné-pravnim zakonodarstvim, ale i
Cisté trznimi vlivy (firmy udrzuji zaméstnanost nad efektivni miru proto, aby v budoucnosti
mély kvalitni zam-ce).

Méreni nezaméstnanosti

Rozsah nezaméstnanosti se méfi ukazatelem (makroekonomickym) nezaméstnanosti: n = N
I L *100 (%). N je poCet nezaméstnanych a L celkovy pocet praceschopnych, ktefi pracuji
nebo se uchazeji o misto (ekonomicky aktivni obyvatelstvo).

15. Teorie kapitalu a Groku. Pojeti kapitalu v ekonomii. Uspory a investice. Vyznam Uvéru a
urokové miry pro fungovani hospodarstvi?

kapital je vyrobni faktor odvozeny, druhotny. je vysledkem pfedchozi hosp.
aktivity. Jsou to Uspory pfeménéné v investice, Uspory vydavané za
ucelem zhodnocovani, (hodnota schopna zhodnoceni, obohaceni se o
prirGstek), délime na penézni a fiktivni (cenné papiry)

uvér vztah kdy vlastnik kapitalu poskytuje své prostfedky nékomu jinému a
tim mu dava moznost s nimi po stanovenou dobu volné disponovat

urok cena za poskytnuti Gvéru, dichod plynouci z kapitalu, kapitalovy vynos

urokova mira je zakladni formou vynosu z kapitalu, a nalezi vilastnikovi (vériteli), jako

odmeéna za sluzbu, kterou zapujéeny kapital poskytli=u/K * 100
akumulace penézni Uspory se zhodnocuji v penézni formé, napf. poskytnutim téchto penéz
formou Uveéru, ktery pfinese urok
akumulace realna  vyuziti penéznich prostfedki k nakupu vyrobnich faktort

investice Cisté realnd akumulace je Cistou investici (je vynakladana na nakup
dodatecénych prvka kapitalu), jsou zakladem rozsifovani vyroby
investice hrubé cisté investice + obnovovaci (restitu¢ni) investice (fo jsou investice

potfebné na obnovu spotfebovaného kapitalu)

sklon ke spotiebé chovani pfilemce duchodu, ktery radéji voli penize pfipravené
k aktualnimu pouziti

sklon k usporam chovani prijemce dichodu, ktery radéji investuje svoje tspory

sklon k investovani jim je ovliviiovana pfeména uspor v investice, je zavisly na urokové
mife, rostouci urok. mira plisobi na pokles sklonu

mezni sklon ke spotfebé prirustkova hodnota sklonu ke spotrebé, sklony se se zménou ddchodu
méni

mezni sklon k usporam pfirlistkova hodnota sklonu k Usporam, sklony se se zménou dichodu
méni, proto ¢im vys§i diichod tim vétsi sklon k Usporam

mezni sklon k investovani je pomér pririistkli obou veli¢in, investice | a vySe dichodu Y

mezni efektivita kapitalu  pfirdistkova hodnota efektivity kapitalu

kurs cennych papirli cena cennych papirt vyjadfena k = d /i (d je didchod a i je urok. mira)

Pojeti kapitalu v ekonomii

Kapital je oproti jinym vyrobnim faktorim povazovan za faktor jiz odvozeny, druhotny.
Z hlediska jeho vzniku se kapital definuje jako uUspory pFeménéné v investice, uspory
vydavané za ucelem zhodnoceni. Zakladni vlastnosti kapitalu je tedy to, ze je soué¢asné
vstupem i vystupem. Existuji tfi hlavni kategorie kapitalovych statkd: 1) stavby, 2) zafizeni
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a 3) zasoby. Kapitalové statky se v procesu vyroby nespotfebovavaji najednou, ale pusobi
po delSi dobu. K pfeneseni ceny kapitalového statku do ceny finalniho statku slouzi odpisy.
Ty ovSem slouzi i jako zdroj prostfedkl na nakup novych kapitalovych statk( (slouzi jako
zdroj obnovovacich investic). Kapitalové statky - jsou jednou ze zakladnich forem, ve
kterych vystupuje kapital. Formy kapitalu: Penézni forma kapitalu - kapital v podobé
penéznich prostfedkl, zdrojem jsou Uspory, tedy prostfedky nevstupujici do konecné
spotfeby - Uspory se pfeméni v kapital az po jejich zhodnoceni, tzn. pfimé investovani,
nabidnuti jinému k investicim, aj. (tato forma je vychozi a zaroven univerzalni formou
kapitalu). Fiktivni (portfoliova) forma kapitalu — kap. vystupuje v podobé cennych papir(,
které jsou dokladem o kap. vkladu a opravriuji k podilu na vysledcich podnikani.

Vyznam dvéru a urokové miry pro fungovani hospodarstvi

Pohyb penézniho kapitalu se uskutecriuje uvérem (je vztah, ktery vlastnik kap. poskytuje své
prostfedky nékomu jinému.) Bankovni Uvér ma na rozdil od obchodniho universalni
charakter. Umoznuje premistovani penéznich prostfedkl ktém, ktefi jsou schopni
dosahnout zhodnoceni. Pozitivni je, Ze pfedevSim umocriuje vykonnost ekonomiky tim, Zze
prostfedky, které by doCasné leZely ladem pfemériuje ve funguijici kapital (v€.drobnych uspor
obyvatelstva). Cena za poskytovany uvér je arok, dichod plynouci z kapitalu, kapitalovy
vynos.Vy$e Uroku zavisi na trokové mire(i). Urokova mira (i) je dana pomérem gistého
uroku z uspofené Castky za urCité Casové obdobi (zpravidla jeden rok) k poskytnutému
kapitalu: i=(¢. arok / poskyt. kapital) * 100. Urokova mira je cenou, ktera se utvafi na
penéznim trhu jako vyslednice stfetu nabidky a poptavky. Rostouci poptavka po penézich
vyvola tlak na vzestup i a naopak pfevaha nabidky se projevuje poklesem i. Urokova mira
plni dvé vyznamné funkce: 1) vede domacnosti k tomu, aby obétovaly sou¢asnou spotiebu
a zvySovaly zasobu kapitalu. 2) podnécuje firmy k vyhledavani co nejefektivnéjSich
investiCnich pfilezitosti. Netrpélivost téch, ktefi vytvareji uspory, a technologické podminky
vyroby pusobi na vytvafeni rovnovazné urokové miry. Urok spolu s rentou je implicitnim
dlichodem a proto je pfi vyjadfovani Cistého ekonomického zisku odecitan.

Uspory a investice

Akumulace kap. statkl je procesem, ve kterém se na zakladé investic vytvafi nové kap.
statky. Penézni a. — Uspory se zhodnocuji v penézni formé. Redlna a.- vyuziti penéznich
prostfedk pro nakup VF. Celkové investice do kapitalovych statki se skladaji z
obnovovacich (restituénich) investic a z &istych investic: I® = I' + IR, Vynosova mira z
kapitalovych statki - udava roc¢ni Cisty vynos na jednotku investovaného kapitalu (v %
p.a.), ktery se vypocita, kdyz odeCteme od pfijmu naklady. SlouZi pfi rozhodovani o
nejlepSim zplsobu investovani jako meéfitko pfi porovnavani jednotlivych investic.
Predpokladem investi¢ni ¢innosti je vznik aspor, které je mozno v investici pfeménit. Plati:
Y=C+S. Kde Y jsou duchody, C jsou vydaje na spotfebu, a S Uspory, které je pak mozno
preménit na investice za predpokladu rovnovahy: I=S. Pro vznik Uspor je dulezité, aby
ekonomicky subjekt rozdélil svij dlichod na vydaje pro spotfebu a Uspory.Toto rozdélovani
se déje pomoci dvou sklonl: Sklon ke spotiebé: ¢ =C/Y a Sklon k usporam: s=S/Y, (c+s
= 1). Sklon k Usporam je motivovan dvéma vlivy: i (rostouci i vyvola rist s a naopak) a
preference

likvidity (vyjadfujici potfebu mit &ast ddchodu v hotovosti k okamzitému pouziti). (U
Keynesianské ekonomie jsou Uspory zavislé vyluéné na vysi Y). S rostoucim Y roste sklon
usporam. Sklony se zménami Y se méni, coz znamena, Ze i u téchto veli€in hraji roli
pfiristkové veliciny: Mezni sklon ke spotiebé: mc = dC/dY, Mezni sklon k isporam: ms=
dS/dY. Kde dS,dC a dY jsou pfirlstky uspor, spotfeby a dlichodu. Sklon k investicim: i=I/Y,
Mezni sklon i investicim: mi=dl/dY. Ten je zavisly na i a na ofekavaném vynosu (mezni
efektivnost kap.) a na ogekavani budouciho vyvoje. Cim vy$s$i je b&zna i, tim mensi je
ochota investovat a naopak.
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